Neustart 2.0:
Konzept fur eine touristische Offnung 2021 in MV
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1. Zielstellung: touristische Offnung

Notwendigkeit
* hohe wirtschaftliche Abh&angigkeit und Betroffenheit

« Umfrage TMV 03.05.21: 50% der Betriebe vor SchlieBung, wenn keine Offnung zu Sommerferien folgt
(https://tourismus.mv/artikel/negativrekord-wirtschaftliche-situation-in-tourismusbranche-alarmierend)

«  Offnung von Tourismus in Wettbewerbsregionen (siehe Folgeseite)

Ausgangslage

+ kein nennenswertes nachgewiesenes Infektionsgeschehen aus dem Tourismus in MV im Jahr 2020 (s. a. RKI-Intensitatsstufen)
+ Praxiserfahrungen und hohe Schutzstandards in der Branche vorhanden

« konzeptionelle Vorbereitung einer Offnung

» sukzessive Entspannung der epidemiologischen Situation

Erleichterungen in MV (Stand 04.05.2021)
* Erleichterungen fur Geimpfte und Genesene (hach OVG-Beschluss)

- Zweitwohnungsbesitzer, Dauercamper etc. mit Impfnachweis dirfen einreisen.

Das Neustart-Konzept Tourismus ist erweiterbar auf andere geschlossene bzw. eingeschrankte | sl i o

Vorpommern — |

Wirtschaftsbereiche in MV. Abstimmungen u. a. mit IHKn und Handelsverband Nord laufen. SV ot guet-




MV muss unmittelbar ein konkretes Neustart-Szenario
entwickeln, umsetzen und wettbewerbsfahig sein:

- Innenperspektive:  Betriebsorganisation und Personalplanung im
Tourismus ermaoglichen.

- Aul3enperspektive: Wettbewerber legen vor und ziehen Nachfrage
auf sich (s. Folgeseite).

Mecklenburg @a
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Stand: 04.05.20.

Geoffnete Bereiche

Schleswig-
Holstein

Modellregionen gedffnet, weitere
Offnungen angestrebt (teilw. <100)

y v

(AuRen)

alle 48 h

Bayern

Pfingsten

\/

(AuRen)

Spanien

bereits gedffnet

(auRer Balearen)

(auIZer Balearen)

Danemark

01. Mai Geimpfte; 14. Mai
Grenzregion (SH); 26. Juni alle

Griechenland

15. Mai

Niederlande

bereits gedffnet

(AuBen)

Hinweis: Es ist davon auszugehen, dass Geimpfte und Genesene mit Nachweis in Europa keine Tests vorweisen miissen (Anreise + Vor-Ort).

* auBer NRW nach Negativtest



2. Ansatz: Indikatorenmix statt reiner Inzidenzbetrachtung

* bundesweit einheitliches System
* kein Wettbewerbsnachteil fir MV

Inzidenz?
<50/<100/<150

- Folie noch nicht finalisierbar,
Festlegung von Landesregierung m. H.
AG der Universitaten erforderlich

Fragen:
Indikator- - vermehrtes Testen erhoht die Inzidenz, daher:
dreieck Positiv-Testquote als zusatzlichen Indikator?
(Landeswerte) - R-Wert als Indikator?

- Betrachtung von Bewegungsparametern
neben Zustandsparametern

Impffortschritt? Intensivbetten-
20%/50%/Herdenimmunitat ~ Belegung durch

Covid-19-Patiente
5%-12%3

1 Lockerung nach 7 Tagen konstanter Wert unter definierten Grenzen,

Verscharfung nach 3 Tagen Wert Gber definierten Grenzen

2 erste Impfung?/voller Impfschutz?

3 abgeleitet vom
RKI-Intensitatsstufenkonzept

Mecklenburg @74
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3. Mechanik des Offnungskonzeptes

unter Auflagen

abgestufte Einreisebestimmungen

alle

bereiche

N\

stufenweise Erweiterung innerhalb der getffneten Bereiche

Tourismus- 2 Schritte

Absicherung

Abwégen

Indikatordreieck aus Inzidenz, Impfen, Intensivbetten

Schuitzen

Erweiterte Schutzstandards, AHA-L ausnahmslos

Sensibilisieren

Siegel ,Mehr Sicherheit im Urlaubsland®

Testen

Teststrategie fur Mitarbeiter und Gaste

Nachverfolgen

Digital (Luca-App u. 4.) & Monitoring

Absichern

Tourismus-Akzeptanz 2.0




Offnung in 2 Schritten

Schritt 1
nach Lockdown

- Anreise mit Test:
Ubernachtungsgaste aus LK in D
mit Inzidenz* <50 mit PoC-Test
sowie 50-100 mit PCR-Test

- Anreise mit Testempfehlung:

Zweitwohnungsbesitzer,
Dauercamper

- Anreise mit Nachweis:
Geimpfte & Genesene

Offnung aller**

Tourismusbereiche

- Auflagen:

Gastro geoffnet bis 23 Uhr

- Teststrategie vor Ort:

» Testangebot fir MA 2x/Woche

» Testpflicht fir Gaste in
Unterkiinften mit Gemeinschafts-
raumen alle 3 Tage (2x/Woche)

» Testpflicht fir bestimmte Indoor-
Angebote

Weiterhin gelten:
AHA-L
Kontaktbeschrankung

Schritt 2***
spatestens Sommerferien

= Anreise mit Test:
Ubernachtungsgaste aus LK in D mit
Inzidenz* <100 mit PoC-Test

sowie >100 mit PCR-Test

= Anreise mit Testempfehlung:
Zweitwohnungsbesitzer,
Dauercamper

= Anreise mit Nachweis:

Geimpfte & Genesene

- nach jeweils geltenden Bestimmungen:
Internationale Gaste

Offnung aller**

Tourismusbereiche

- Lockerungen:

Gastro in den Offnungszeiten uneingeschrankt

- Teststrategie vor Ort:

» Testangebot fur MA 2x/Woche

+ Testpflicht fur Gaste in Unterkinften mit
Gemeinschaftsraumen alle 3 Tage (2x/Woche)

+ Testpflicht fiir bestimmte Indoor-Angebote

Weiterhin gelten:
AHA-L
Kontaktbeschrankung

* Bezug: Inzidenz in der
Herkunftsregion; Test vor Anreise
i. d. R. in Herkunftsregion

** aulRer GroflRveranstaltungen &
Tanzveranstaltungen (sofern nicht
als Modellprojekt genehmigt)

*** yorbehaltlich friherer/
weitergehender Lockerung, sofern
Infektionslage sich entspannt



gelffnete Bereiche

Beherbergung

Gastro Innen

Gastro Auf3en

Einzelhandel

Freizeit
Outdoor

Freizeit Indoor

Veranstaltung

Outdoor

Veranstaltung

Indoor

Hotels, Pensionen, Ferienhduser,
Ferienwohnungen, Gruppenunterkiinfte,
Campingplatze, Hausboote, Kreuzfahrt

Speise- und Schankwirtschaften mit Sitzplatzen

Speise- und Schankwirtschaften mit Sitzplatzen

Gesamt (Grundversorgung ohne Testpflicht)

Parks, Géarten, AuRenbereiche von Zoos &
Museen, Verleih (Fahrrad, Wassersport,
Strandkorb), Kursangebote, Fiilhrungen

Innenbereiche von Zoos & Museen, Theater,
Galerien & Ausstellungen, Kino, Sport,
Schwimmbad, Sauna, Kurse, Fiihrungen

Kultur- und Sportveranstaltungen mit
zugewiesenen Sitzplatzen, Stehpléatze nur mit
Zuweisung und Abstanden méglich

Kultur- und Sportveranstaltungen mit
zugewiesenen Sitzplatzen, Stehplatze nur mit
Zuweisung und Abstanden mdoglich

Negativtest
bei Anreise

\/

alle 3 Tage bei
Gemeinschaft
sbereichen

\/*

PoC-Test
(24h)

Voraussetzungen
AHA-L gilt weiterhin uneingeschrankt!

Luca
u. a.

\/

S .

Schutz-
standards

2 @z 2 2

Kapazitats-
begrenzung  Besucher-
(Uber AHA-L  leitsystem
hinaus)

< N - =

Sonstiges

Buchungs-
bestéatigung fur
mind. 1 Nacht

* aul3er Hotel-
gastronomie fir
Hotelgaste

Begrenzung
nach m2

Kursangebote
und Fuhrungen
in Gruppen
entsprechend
der geltenden
Kontakt-
beschrankungen

auller Grof3- und
Tanzveran-
staltungen
(sofern nicht als
Modellprojekt
genehmigt)



Zur Diskussion: Impfangebot fur Mitarbeiter im Tourismus

Mitarbeiter*innen im Tourismus haben taglich eine Vielzahl von direkten Gastekontakten.
» Fur die Mitarbeiter*innen im Tourismus wird zumindest eine schnelle Erstimpfung empfohlen.

» Die Umsetzung sollte idealerweise vor Beginn der Sommerferien geschehen.

« Die Turkei, Osterreich und auch private touristische Unternehmen wie die Lufthansa oder in MV z. B. die
Seetel-Hotelgruppe streben ebenfalls schnelle Impfungen der Mitarbeiter*innen mit Gastekontakt an.

» Falls touristische Unternehmen Testzentrum flr Blrgertests werden, haben Mitarbeiter*innen, die Gaste
testen, Anspruch auf ein Impfangebot.

Mecklenburg @a

Vorpommern —

AV fut guk
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Tourismusampel MV — sicheres Handeln ab Neustart

<50/

Indikator-
dreieck

50-100/

Indikator-
dreieck

Geoffnet sind:

» Freizeiteinrichtungen, touristische
und kulturelle Angebote +
Veranstaltungen

* Gastronomie innen und aulRen

* Beherbergungsbetriebe

» Einzelhandel

Auflagen:

» Testnachweis fir Nutzung
bestimmter Bereiche (aulRer
Genesene/Geimpfte)

» Testpflicht Mitarbeiter 2x wochentlich

Geoffnet sind:

» Freizeiteinrichtungen, touristische und
kulturelle Angebote + Veranstaltungen

* Gastronomie innen und aulRen

* Beherbergungsbetriebe

* Einzelhandel

Verscharfte Auflagen:

» Terminvergabe fur Nutzung touristischer
und kultureller Angebote sowie
Einzelhandel (Click & Meet)

» Testnachweis fiir Nutzung bestimmter
Bereiche (aulRer Genesene/Geimpfte)

» Testpflicht Mitarbeiter 2x wochentlich

Notbremse:

» Kkeine Freizeiteinrichtungen, keine
touristischen und kulturellen Angebote

* Kkeine Veranstaltungen

* keine Gastronomie

* Kkeine Beherbergung

Gedffnet sind bis <150:

* Zoos u. a. Aul3enbereiche mit
Testnachweis (aul3er
Genesene/Geimpfte)

» Einzelhandel der Grundversorgung

« Tourismusampel muss ggf. an politische Beschlusslage angepasst werden.
* Inhalte der Tourismusampel kdnnen in Corona-Ampel fir MV tberflhrt werden.

11



4. \Voraussetzungen fur eine sichere Offnung

4.1 Schitzen Erweiterte Schutzstandards ftr alle Bereiche
4.2 Sensibilisieren Siegel ,Mehr Sicherheit im Urlaubsland®

43 Testen ;\I‘/Ieosrtlz?gjr?rl]igchkeiten, Anerkennung und

4.4 Nachverfolgen Digital (Luca-App u. a.) & Monitoring

4.5 Absichern Akzeptanz: Absicherung in der Bevdlkerung

Mecklenburg @7

Vorpommern -— |

SV ot ek
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4.1 Schutzstandards

» Schutzstandards werden nochmals angepasst
(www.tourismus.mv):

» Medizinische Mund-Nasen-Bedeckung in
allen gemeinschaftlich genutzten Bereichen

* Negativtest bei Anreise

» Testpflicht bei Nutzung (einiger) touristischer
Angebote

* Nutzung Luca-App

« Die Einhaltung der Schutzstandards und dartber
hinaus, wird durch die Unternehmen, die das
Siegel ,,Mehr Sicherheit im Urlaubsland” tragen,
bestatigt.

« Gastronomie und Schankwirtschaften: Download (pdf, 844 kb)

« Handhabung Buffets: Download (pdf, 427 kb)

» Hotels, Pensionen und Gasthafe: Download (pdf, 851 kb)

» Campingbetriebe: Download (pdf, 827 kb)

« Ferienunterkanfte (Ferienwohnungen, Ferienhauser, Ferienzimmer):
« Jugendherbergen und Gruppenunterkinfte: Download (pdf, 832 kb)
» Bootscharter, Marinas und Sportboothafen: Download (pdf, 722 kb)
» Kindereinrichtungen in touristischen Betriebe: Download (pdf, 778 kb|
» Verleiher und Tourenanbieter: Download (pdf, 769 kb)

« Veranstaltungen: Download (pdf, 911 kb)

« Freizeitparks: Download (pdf, 776 kb)

Mecklenburg @a

Vorpommern — |
AV et guek
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4.2 Siegel ,,Mehr Sicherheit im Urlaubsland™

 Vertrauen, Sicherheit und Akzeptanz auf hohem Niveau erhéhen Mehr Sicherheit
« Stand 04.05.2021: ca. 440 Teilnehmer im Urlaubsland
« Herausgeber: TMV und Dehoga MV MV-gegenCoronade
« Vergabe in drei Stufen

» Selbstverpflichtung per Fragebogen

« freiwillig, kostenlos, zunéchst giltig fur 1 Jahr (2021) Mehr Sicherheit
« Website: MV-gegen-Corona.de im Urlaubsland

- . . . MV-gegen-Corona.de
Gesamtubersichi: Siegel nach Region

FA
LdJd

@ - Mehr Sicherheit
> im Urlaubsland
P Y MV-gegen-Corona.de
] @
" C
o
@
@
+
- Mecklenburg @a
_ ) ) Vorpommern — |
Kartendaten & 2021 GeoBasis-DE/BKG (82009), Google Nutzungsbedingungen Fehler bei Google Mapa melden

AV et guek
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4.3 Teststrategie fur den Tourismus in MV

Pandemie-
¥

* niedrigschwellig

» skalierbar

- digital vernetzt Flachendeckendes !i :
Testsystem fur MV

* huirdenlos

* flachendeckend

* Ubergreifend anerkannt und
anwendbar

- 3 Wege der Umsetzung:
* Pointiertes Testen
» Spezifisches Testen

* Massives Testen »
(siehe Folie 23ff.) Burgernutzen &

Akzeptanz

Mecklenburg @V
Vorpommern — |
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Testen und Impfen

vsl. Herden-
Stand . immunitat**
4521 Offnungen ; . . — | |
30% in MV ab 40% g steigende Impfrate g 70% in MV geimpft** g steigende Impfrate/
erstgeimpft Erstimpfung*** (oder genesen) (oder Qenesen) Auffrischung

Impfrate gewinnt gegentiber Testen proportional an Bedeutung.

TESTEN 7 IMPFEN

ho Intensitéat mittlere Testintensitat geringereETestintensitét
Frihjahr Sommer Hefrbst Winter
Mai & Juni Juli & August September & November &
Oktober Dezember

* mindestens Erstimpfung
** entspr. Schatzung Prof. Lars Kaderali (Uni Greifswald), 27.4.21
*** entspr. Erfahrung Israel, GB (Quelle Prof. Reisinger, Uni Rostock, 3.5.21) 16



Zielstellung: touristische Testzentren & -orte aufbauen

» besonders im Fokus: Touristinfos/Kurverwaltungen & Hotels
 haufig Erstkontakt mit Gast und zentrale Anlaufstellen
* hohe Dichte in MV, zentrale Lage in Orten
« Raumlichkeiten aktuell vorhanden, ggf. Offnungszeiten am Wochenende
» Erfahrung mit Blrgerservices

» Schnell- und/oder begleitete Selbsttests

« Abrechnung von Schnelltests als Blrgertest oder Gast/Kunde tibernimmt die Kosten bei
beaufsichtigten Selbsttests.

» Einrichtung von Schnelltestzentren mit Abrechnung Biirgertests tber die KV mdglich tber
Beitritt zur Rahmenvereinbarung TMV oder Dehoga

» Anerkennung von Nachweisen fir beaufsichtigte Selbsttests als Schlisselfaktor im
Testsystem MV steht noch aus

Mecklenburg @a

Vorpommern —

SV fut guuk:
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Bewertung von Test-Arten (TMV)

- Empfehlung, auch begleitete Selbsttests in das
Testsystem und die Ubergreifende Anerkennung zu
nehmen

Mecklenburg @A

Vorpommern — |

SV fut guet
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Bewertung:
1 = Uberhaupt nicht geeignet

Teststrategien fiir flichendeckende Tests (inkl. Testnachweis) asymptomatischer Personen

2 = schlecht geeignet = aktuell erganzend
o Butgecenet g Ibstbezahlter
o & (Goldstandard) Biirgertest Schnelltest begleiteter Selbsttest
Arbeitsaufwand 10% 1 3 3 5
Kostenaufwand (Staat) 10% 4 2 3 5
Kostenaufwand (Birger) 10% 1 5 2 4
Sicherheit 25% 5 4 4 1
Skalier-/Verfugbarkeit 15% 1 3 3 5
Wartezeit 5% 2 2 2 5
Kontaktnachverfolgung| 25% 5 5 5 1
Bewertung 100% 3,35 3,8 3,6 2,9
stellen Testzertifikat aus X X X ®




Anerkennung von Selbsttests

Aktuelle Anerkennung von Selbsttests

In Unternehmen mussen Tests fur Mitarbeiter angeboten werden.
Selbsttests kdnnen unbeaufsichtigt oder beaufsichtigt durchgefiihrt werden.

Bei beaufsichtigten Selbsttests kann den Mitarbeitern ein Nachweis ausgestellt werden, welcher flr die
Nutzung von Leistungen mit Testnachweis anerkannt ist (Ausstellung ist jedoch keine Verpflichtung).

Die Angaben auf dem Nachweis sind laut Verordnung vorgeschrieben.

Vorschlag:

I Unternehmen, die Testnachweise fur lhre Kunden/Gaste

Unternehmen kénnen auch ihren Kunden/Gasten einen Nachweis ausstellen bei einem beaufsichtigten
Selbsttest ausstellen.

Dieser Nachweis ist anerkannt fur die Nutzung von Leistungen mit Testnachweis.
Tagaktuell (oder 24 h)

Service fur Kunden/Gaste

Kosten tragt der Gast oder ist Zusatzleistung des Unternehmens.

ausstellen: Hotels, Veranstaltungsorte, Friseure, s
orpommern — |

Einzelhandel, Tourist-Infos etc. SV fout guat-
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Teststrategien — 3 Wege und Optionen fur MV

Kurzfristig zu bestimmen:

/\

Weg 1: Pointiertes Testen Weg 3. Massives Testen
schwerpunktmaRige flachendeckendes und regelmafiiges
Testung symptomatischer Personen Testen moglichst vieler

(auch asymptomatischer) Personen als
Voraussetzung fur Zugang zu Angeboten und
Offnung von (allen) Bereichen

(Sensibilisierungsstrategie und
Symptom-Hotline)

- Branche favorisiert Mischung aus - aus Branchensicht nicht mehr umsetzbar
Weg 1 & 2. N
Weg 2: Spezifisches Testen
Testen als Voraussetzung flr Zugang zu Mecklenburg @A
bestimmten Angeboten und Bereichen Vorpommern —_|

SV fut gt

(Indoor: Gastro, Freizeit & Veranstaltungen) 21



Weg 1: Pointiertes Testen

Testung infolge von Symptomen
» schwerpunktmalige Testung (PCR) symptomatischer Personen

« PCR-Testkapazitaten in MV priufen und ggf. verstarken

Sensibilisierungsstrategie
« mit Blick auf Symptome, die auf COVID 19 hindeuten
« Kommunikation in Richtung Branche und Gaste aufbauen

Corona-Symptom-Hotline
» hirdenlose Informationen zu Testorten und -moglichkeiten

* Einrichten einer Corona-Symptom-Hotline fir den Tourismus mit
Unterstlitzung des Landes

Mecklenburg @a

Vorpommern —

SV fut gt
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Weg 2: Spezifisches Testen

Testpflicht far:
» Gastro Indoor (aul3er Hotelgastronomie flir Hotelgéaste)
» Freizeit Indoor
» Veranstaltungen Indoor

» Beherbergung: 3x/Woche Testpflicht flir Gaste in Unterklnften mit
Gemeinschaftsbereichen

Nutzung von:
« Bdrgertests
» Schnelltests durch geschultes Personal
» beaufsichtigte/begleitete Selbsttests

Mecklenburg @a

Vorpommern — |
AV et guek
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Weg 3: Massives Testen

Testbedarf im Tourismus:
- Testen als Voraussetzung fur Offnung (aller) Bereiche

Doppelteststrategie: m

Testmadglichkeiten erweitern:

bei Einreise
bei Nutzung von Angeboten

@ U
Test bei Nutzung von
Angeboten

Einrichtung von noch mehr Schnelltestzentren und v. a.
mehr Selbstteststellen in geringen Abstanden (u. a.
Dienstleister, touristische Betriebe ...)

Offnungszeiten taglich von 8-18 Uhr an touristisch
relevanten Orten anstreben

Anerkennung von Selbsttest-Nachweisen anstreben

Testbeschaffung sicherstellen
Mecklenburg @a

digitaler Nachweis Giomiion. — |

digitale Nachverfolgung (Zepocts)

SV fut gt
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Mengengerust: Testvolumen im Tourismus in MV
(Weg 3, Berechnung TMV)

Annahmen:
Mai/Juni Juli/August September/Oktober
- 70% Gaste testen sich alle 2-3 Tage - 50% der Gaste alle 2-3 Tage - 30% Gaste alle 2-3 Tage
(abhangig vom Aufenthalt) (abhangig vom Aufenthalt) (abhangig vom Aufenthalt)
- 70% Mitarbeiter testen sich 2x pro Woche - 50% Mitarbeiter 2x pro Woche - 30% MA 2x pro Woche
Anzahl Anzahl
. bendotigter : bendtigter Anzghl
. . Anteil der Anzahl Anteil der bendtigter
Anklinfte Ankunfte/ .. : Tests pro : S : . Tests pro
Monat Gaste, der sich Mitarbeiter im Mitarbeiter, der Tests pro
2020 Woche Woche (2,5 : : oche (2 Test
testet Tourismus sich testet . Woche
Tests pro pro MA die insgesamt
Gast/Woche) Woche) 9
Mai 219.288 49.517 34.662 86.654 131.254 91.878 183.756 270.410
Juni 848.872 198.070 138.649 346.623 131.254 91.878 183.756 530.378
Juli 1.103.030 249.071 124.536 311.339 131.254 65.627 131.254 442.593
August  1.196.370 270.148 135.074 337.685 131.254 65.627 131.254 468.939
September 941.136 219.598 65.880 164.699 131.254 39.376 78.752 243.451
Oktober  754.264 170.318 51.095 127.738 131.254 39.376 78.752 206.491

25



Tests fur

Testsystem MV (weg 3)

(Bezahlung
Unternehmen [ oder Service)

Tests fur Frisor etc.
Mitarbeiter

Private (kostenfrei)

Kostenfreie ;
Testzentren Birgertests Einzelhandel

& Bezahl- -
Tests 1. Gegenseitige Anerkennung von Tests

2. Anerkennung von allen Testarten Gastro
- hoher Blrgernutzen
- hohe Akzeptanz
Arzte/ - gegenseitige Entlastung: zeitlich & Freizeit
Kliniken finanziell

Kommunale
Testzentren

Tests bei

Symptomen Tests fiir Tests fir <~ . Uisiiells
Mitarbeiter, Mitarbeiter, Tests fur

Schiller, Bewohner. M|t_art_)e|ter,
. Mitglieder
Kinder Besucher et
Touristinfos
Schulen/ Pflegeein- Sport/
(ES richtungen Vereine
Testpflicht in Unternehmen &

Einrichtungen/ Interne Testung von
Mitarbeitern

Offentliche Teststellen mit

Anerkennung von Tests/
Terminvergaben

Testung von Kunden und Gasten




4.4 Digitalen Testnachweis zu Sommerferien einfuhren

Ziel:

» flachendeckendes, durchgangig digitales, nutzerfreundliches, schnelles und
sicheres Verfahren zur Erfassung und Auswertung von Corona / COVID 19
Tests

Status quo

 vielfaltiges Angebot an Testcenter-Software vorhanden (in MV und
Deutschland) - kein zentrales System durchs Land absehbar

« kein vorhandener Standard fir einen digitalen Testnachweis

« keine volldigitale Losung flr Gberwachte Selbsttests am Markt

Empfehlung

» Zusatzaufwand fur die Dienstleistungstrager tiber Softwareldsungen

minimieren, die die Luca-App bedienen = Synergieeffekte nutzen e WA

Vorpommern —

AV fut guk
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TEST-
ZENTRUM
Termine
Ergebnisse
Status

testen

ticket.io < SELBSTTEST-

STELLEN
Termine
Ergebnisse
Status

next generation ticketing

Zentrale Erfa
von COVID-1
Antigen-Schnelltests

luca

VERANSTALTER,
GASTRONOMEN...
verifizieren

Schiitzen,
nachverfolgen

CORONA

WARN-APP
Aufenthalt/
Freizeit
Burger
Anreise J Familie IMPE-
QLI ZENTRUM
Impfstatus
impfen
Arbeit
monitoren

GESUNDHEITSDIENST
Kontaktnachverfolgung, Cluster

Landesamt fiir Gesundheit und Soziales M-V

Mecklenburg @a

Vorpommern —_

AV et guek
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4.5 Tourismusakzeptanz: Stufe 2.0 vom Land genehmigt

Touristiker, Einzelhandel, Kulturschaffende u.a. brauchen (viele) Touristen um zu
Uberleben. Dem gegentiber stehen Teile der Bevolkerung, die einer Offnung kritisch
oder angstlich gegeniber stehen — Initiative setzt mit Neustart ein.
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Projekt Tourismuskultur/Akzeptanz

Aktuell in Umsetzung:

» reprasentative Befragung der Bevolkerung Anfang Juni:
gekoppelt an deutschlandweites Monitoring der FH-
Westkuste und des Deutschen Instituts fr
Tourismusforschung 2021

* Website 2.0 u. a. mit Dialogfunktionen, um in den direkten
Austausch mit der Bevolkerung zu gehen

» Erklarfilme zum Einsatz fur mehr ,Aufklarung” Uber die
Wichtigkeit des Tourismus

* Social-Media-Interaktionen, Thementage im Radio,
Erklarfilme im Regional-TV
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